
Научно-практический журнал «Диалог». 2025. N 23 www.npzhdialog.ru 
  

УДК 343.3 

Определение контрафакта в процессе производства 

по уголовному делу1 

Балакирева Светлана Эдуардовна, студент, Владимирский государственный университет имени А. Г. и Н. Г. Столетовых, 

svetaebalakireva@gmail.com 

В статье рассматриваются вопросы, связанные с определением контрафакта в процессе производства по уголовному делу. Особое вни-

мание уделяется ответственности за распространение контрафактной продукции. По результатам проведенного исследования делается 

вывод о том, что за распространение контрафакта предусмотрена гражданско-правовая, административная и уголовная ответственность. 
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Контрафактной продукцией признается любой товар, изготов-

ление и (или) распространение которого осуществляется с наруше-

нием прав интеллектуальной собственности правообладателя. Ин-

теллектуальная собственность, в свою очередь, представляет со-

бой результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к 

ним средства индивидуализации юридических лиц, товаров, работ 

и услуг, которым предоставляется правовая охрана. 

Следует отметить, что понятие «контрафакт» носит юридиче-

ский характер, при этом ключевое значение для отнесения товара 

к контрафактному имеет факт нарушения авторских и иных интел-

лектуальных прав при его создании или реализации. Контрафакт 

может обладать достаточно высоким качеством, чем он отличается 

от фальсификата. Фальсифицированными принято считать под-

дельные товары, как правило, низкого качества, выдаваемые 

за оригинальные. 

Определение контрафактного товарного знака содержится в 

ст. 1515 Гражданского кодекса Российской Федерации, в соответ-

ствии с которой товар либо его упаковка, на которые незаконно 

нанесен товарный знак или обозначение, сходное с ним до степени 

смешения, признаются контрафактными. Контрафактная продук-

ция отличается многообразием и может быть подразделена на сле-

дующие основные виды: 

1. Использование фирменного наименования или товарного 

знака, сходного с обозначением известных брендов. Как правило, 

при таком виде контрафакта в названии известной марки изменя-

ются 1–2 буквы, вследствие чего потребители нередко приобре-

тают контрафактную продукцию, полагая, что приобретают ориги-

нальный товар. 

2. Использование чужого логотипа без внесения в него изме-

нений в сочетании с копированием внешнего вида товара. Данный 

вид контрафакта встречается реже, поскольку факт правонаруше-

ния в этом случае очевиден, что существенно упрощает привлече-

ние нарушителя к ответственности. 

3. «Пиратство» — распространение копий музыкальных, худо-

жественных и литературных произведений без разрешения автора 

или правообладателя. К данной категории относится также безвоз-

мездный контрафакт, выражающийся в незаконном распростране-

нии произведений в сети Интернет. 

4. Использование изобретений и разработок (включая компью-

терные программы), исключительные права на которые принадле-

жат иным лицам. 

Основным признаком контрафактной продукции является от-

сутствие разрешения правообладателя на реализацию товара 
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либо распространение объектов авторского права нематериаль-

ного характера. Примерами контрафактной продукции могут слу-

жить сигареты, алкогольная продукция, косметические средства, 

аудио- и видеопродукция. 

Следует отметить, что ответственность за изготовление и обо-

рот контрафактной продукции, а также за нарушение авторских 

прав предусмотрена ст. 146 и 147 Уголовного кодекса Россий-

ской Федерации. Распространение нематериальных объектов при-

знается преступлением в случае их опубликования без согласия 

автора или иного правообладателя. Независимо от наличия 

умысла лицо, осуществляющее торговлю контрафактной продук-

цией, подлежит привлечению к ответственности, при этом все 

меры по изъятию и уничтожению незаконной продукции осуществ-

ляются за его счет. Освобождение от ответственности возможно 

лишь при наличии доказательств действия непреодолимой силы. 

Поскольку на практике такие обстоятельства встречаются крайне 

редко, следует сделать вывод о том, что отсутствие умысла не 

освобождает продавца от ответственности и обязанности устране-

ния последствий правонарушения. 

Преступление считается оконченным с момента причинения 

правообладателю убытков в результате незаконного распростра-

нения контрафактной продукции. За продажу контрафактной про-

дукции предусмотрены различные виды юридической ответствен-

ности: гражданско-правовая, административная и уголовная. Уго-

ловная ответственность наступает в случае причинения правооб-

ладателю ущерба в крупном размере (свыше 100 тыс. руб.). Неза-

конное использование объектов интеллектуальной собственности 

квалифицируется по ст. 147 УК РФ и наказывается штрафом 

до 200 тыс. руб. либо в размере заработной платы или иного до-

хода осужденного за период до полутора лет, обязательными, ис-

правительными либо принудительными работами, а также лише-

нием свободы на срок до 2 лет. Распространение контрафактной 

продукции в особо крупном размере, превышающем 1 млн рублей, 

влечет наказание в виде принудительных работ на срок до 5 лет 

либо лишения свободы на срок до 6 лет со штрафом в размере до 

500 тыс. руб. либо в размере дохода осужденного за период 

до 3 лет либо без такового. 

Таким образом, в соответствии с нормами Гражданского ко-

декса Российской Федерации товары, этикетки и упаковки, на кото-

рых незаконно размещены товарный знак либо обозначение, сход-

ное с ним до степени смешения, признаются контрафактными. В 

случае если деяние совершено неоднократно либо причинило 
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крупный ущерб, за нарушение авторских, смежных, изобретатель-

ских и патентных прав, а также за незаконное использование то-

варного знака предусмотрена уголовная ответственность на срок 

до 6 лет в соответствии со ст. 146, 147 и 180 УК РФ.
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This article examines issues related to the definition of counterfeit in the course of criminal proceedings. Special attention is given to the liability for 

the distribution of counterfeit goods. Based on the results of the study, it is concluded that liability for the distribution of counterfeit products involves 

civil, administrative, and criminal responsibility. 
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